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The Kit Chinese is a glossy, printed broadsheet news­
paper section full of fun and useful columns, elegant 
photography, and features composed by top-notch 
writers. Each monthly issue will be carefully curated by 
editor Renee Tse to provide the best beauty and fashion 
content for our discerning audience. 

The Kit Chinese, which appears like a newspaper section, 
is efficiently distributed through a selective combination 
of leading Chinese Canadian newspapers. In Toronto, 
there are also public place copies available for pick up.

THE OPPORTUNITY
The Kit is a modern media brand, which uses the 
power of digital, print and social to tell rich, engaging, 
authentically  multi-platform stories. By creating specially 
curated content, The Kit optimizes its multiple platforms 
to connect with women of varying ages, ethnicities 
and languages across Canada. The Kit also offers the 
country’s most compelling beauty and fashion content: 
breaking news, gorgeous photo shoots, editor-approved 
shopping lists, and thoughtful trend features. The reader 
sees herself reflected back in the best possible light: 
strong, smart, beautiful. 
 
The Kit’s beauty and style platforms include a weekly 
newspaper edition (The Kit paper), which is distributed 
in premium papers across Canada; a monthly national 
pop-up magazine (The Kit Compact); a constantly 
updated website (TheKit.ca); and dynamic social media 
(@TheKit and @TheKitca). Monthly, The Kit publishes 
The Kit Chinese editions in Vancouver & Toronto.

WOMEN’S CLOTHING
Average amount spent per year:

General Female Population = $596
Chinese-Canadian Females = $643

COSMETICS
Average amount spent per month:

General Female Population = $57
Chinese-Canadian Females = $60

Source: Vividata Q2 2015 Study 
Base: Toronto & Vancouver 18+

VANCOUVER 	 12,500

C H I N E S E  M E D I A  K I T  2 0 1 7

Circulation:

The Kit Chinese Distribution 

Inserted in: Ming Pao (17,500) + Chinese Canadian News 
(5,000)
Available for pick-up at: University & College  
campuses (2,000) + Gateway Subway Outlets (3,000)  
at demographically appropriate stations

Inserted exclusively in: Ming Pao (12,500)

About our selected newspapers:

MING PAO DAILY newspaper is a Chinese 
newspaper published in Vancouver, and 
Toronto since 1993. The broadsheet is affiliated 
with the leading Hong Kong newspaper Ming 
Pao. The daily newspaper publishes a wide 
variety of content including special weekly 
supplements for real estate and show business. 

CHINESE CANADIAN NEWS  has been 
publishing in the Greater Toronto region 
for over 20 years. The newspaper has a  
reputation for producing insightful news 
content from the local Chinese Canadian 
community. The News has a loyal readership 
in the Southern Ontario region.

According to the Vividata’s Q2 2015 study, 
Chinese Canadian women spend more 

money on fashion and beauty products than 
the general population.

TORONTO 		  27,500
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The Kit Chinese Paper

Full Page		  8,000

DPS			   17,000

1/2 Page 		  5,000

Banner			   4,000

Issue Date 		        Ad Closing Date 		  Ad Material Due 
January 19 	 Dec 20th	 Jan 3rd
February 2	 Jan 10th 	 Jan 17th
March 16 	 Feb 21st	 Feb 28th
May 11	 April 18th	 April 25th
June 15 	 May 23rd	 May 30th
July 20               	 June 28th	 July 4th
September 21 	 Aug 29th	 Sept 5th
November 16 	 Oct 24th	 Oct 31st
December 14 	 Nov 21st 	 Nov 28th

AD SPECIFICATIONS + STANDARDS

Net Advertising Rates: 
Toronto + Vancouver

2017 Paper Publishing Schedule
The Kit (Chinese) publishes monthly in Toronto and Vancouver.

A 3½ inch gatefold over The 
Kit’s cover, plus the inside 
front cover (IFC) and front 
page banner for a total of 
approximately 2 ad pages.

Please contact our sales representative for pricing information

The Kit Paper Special Opportunities 

DPS 21 columns x 283.5 agates 520.7mm x 514.35mm 20.5” x 20.25”
Front Banner 10 columns x 45.5 agates 254mm x 82.55mm 10” x 3.25”
Full Page 10 columns x 283.5 agates 254mm x 514.35mm 10” x 20.25”
1/2 Page Horizontal 10 columns x 140 agates 254mm x 254mm 10” x 10”
1/2 Page Vertical 5 columns x 283.45 agates 123.8mm x 514.35mm 4.875” x 20.25”

1. The Kit Chinese is printed on 38lb coated, 76 bright stock using the standard heat-set, web lithographic process with medium CYMK ink coverage. 

2. Images should be toned to SWOP standards for heat-set printing with a maximum total ink coverage (TAC) of 300% and a minimum image 
resolution of 300 DPI at the properly scaled size.

3. Ads should be supplied as final, composed, complete, single page, PDFs to the PDF/x-1a:2001 standard for direct output with all final images and 
fonts embedded.

4. If required, you may supply native/working files in an acceptable format. The Kit Chinese is produced using Adobe CS 5.5. Working files must 
include all fonts, images and design files in a compatible format.

5. All ads supplied should be created to the correct size. The Kit Chinese does not “float” smaller ads in the space booked. Due to production 
processes, full bleed ads are not permitted.

A gatefold wrap-around 
including the outside back 
cover, inside-back cover 
and both sides of the 
½-page over cover for a 
total of 3 ad pages.

A “French Door” concept 
created by using options 1 & 2 
in combination. The Kit cover 
would appear on both sides 
of the closed front doors but 
once opened, ad would appear 
on IFC and second page, plus 
OBC for a total of 3 pages.

A full page printed on both 
sides, that wraps around the 
top of the paper, plus the 
OBC of the regular issue for 
a total of 3 ad pages. (Note: 
full page will be 1” shorter than the 
full height of the section so regular 
section can peek through.)

1. 2. 3. 4.

RATES + PUBLISHING SCHEDULE



GET IN ON THE KIT
contact
Evie Begy, Collab Director
eb@thekit.ca | Tel: 416-869-4134 | OR CONTACT YOUR SALES REPRESENTATIVE

星期四9月22號2016

圖片：PETER STIGTER (ALEXANDER MCQUEEN)

潮流報道

最佳
秋冬時尚
我們為你逐一列出當季的潮流

精髓—從本季的流行色
（誰能料到粉紅可以如此冷艷？）

到你不能錯過的大褸
 page 4

女人裝

@THEKIT @THEKITCA THE KIT MAGAZINE 保持聯繫 THEKITCA THEKITTHEKIT.CA 

找到妳的完美配對 
我們擁有最全粉底配方和最廣顏色選擇，全
線Hudson’s Bay美容部的美容專家，必能助妳

找到最完美的配對，包妳滿意。

tsl_46576_B634_BeautyKitAd_SEPT_CH_10x3.25_FINAL.indd   1 16年9月1日   上午1:03

護膚特集

淨化岩土
柔美肌膚 隨手可得

page 7

美容告白

紅色
的力量
令肌膚瞬間 
光彩重現的 
秘訣
page 6

編輯之選

秋冬
五大精選

本季的奢華
必備
page 3
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封面
ACNE STUDIOS TOP,  
PRICE UPON REQUEST,  
ACNESTUDIOS.COM 

貼潮之選：現代金屬感

ALDO BAG, $48, ALDOSHOES.COM. REISS TOP, $195, REISS.COM. LACOSTE SHOES, $165, 
LACOSTE.COM. JIMMY CHOO SUNGLASSES, $595, SAKS

潮流筆記 
另類的設計、
前衛的褶皺、
近似液態的立
體剪裁以及星
光般的閃亮，
全為一個總
結：時裝界的
變革現已開
始。 

D
E

L
P

O
Z

O

B
A

L
M

A
IN

A
K

R
IS

大膽搶眼的圖案

宇宙要我們披上星星的時候，
我們就應該聽從
MAX MARA DRESS, $1,250, SIMILAR STYLES AT MAX MARA. SORELLE 
RING, $153, SORELLENYC.COM

封面特輯

穿越星際
超現代的金屬感，以繁星夜空為靈感的設計，今個春季，時裝界帶領我們漫遊宇宙星空
攝影 MARIE H RAINVILLE  |  時尚指導 JILLIAN VIEIRA

不一樣的質感紋理

非同凡響的褶
紋是營造巨星
風範的捷徑
ISSEY MIYAKE TOP, $1,415, 
SKIRT, $1,668, TRIBECAISSEYMI-
YAKE.COM. ARME DE L’AMOUR 
EARRING, $180 (PAIR), SIMILAR 
STYLES AT ARMEDELAMOUR.COM
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簡約舒適

飄逸、耀眼、完美，這是休
閒舒適而又亮麗的最佳演示
TOME DRESS, $9,360,  NET OVERLAY, $2,990, TOMENYC.COM. 
STUART WEITZMAN SHOES, $598, STUARTWEITZMAN.CA

今期 The Kit 封面女郎是加拿大新
晉模特兒 Julee Huang。在剛剛過
去的秋季時裝周她人氣急升，參與
的時裝秀包括 Dolce＆Gabbana 
、Jacquemus 和 Calvin Klein，
毫無疑問，她已成為全球模特兒公司
緊盯對象。

妳是如何被挖掘的？ 「我幫一個學校
項目當雜誌模特兒。我想，『哇，我真
的可以以此謀生！』於是我向多倫多
模特兒公司 Elite Model Manage-
ment 的網站遞交了申請，然後他們
收了我。」

妳覺得 Instagram 重要嗎？ 「它可
以是一個很有用的工具，有些客戶確實
會偏向選擇粉絲數量大的女孩。然而，
在 Instagram 出名並不保證當模特
兒一定會成功。但這是向客戶和業外
人士展示自己很好的渠道。」

妳的日常保養是怎樣的？ 「在早上，
我會先用熱水洗臉，然後再用冷水
使毛孔收縮。用完化妝水後，我會
塗上Embryolisse Lait Creme 
moisturizer 保濕霜和 Maybelline 
Baby Lips 唇膏。不化妝的時候我還
會用凡士林來養護我的睫毛和眉毛。」  
—文 Emily Skublics
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在浩如煙海的街頭明星當中，Irene Kim 可謂是家
喻戶曉。這位西雅圖出生，長大後回到首爾發展的模
特兒，於2015年紐約時裝周期間嶄露頭角，受北美時
尚傳媒的熱捧，然而，那一年，她並無參與任何一場
時裝秀的演出。她的百變髮型令攝影師對她的興趣
總是有增無減。由卡通片 My-Little-Pony 獲得靈感
的彩色染髮，原本並不受代理公司的歡迎，後來卻
成為她事業扶搖直上的助力。Kim 在互聯網迅速竄
紅，她的 Instagram 帳號吸引了大批擁躉追隨（帳號
名 @IreneIsGood，粉絲數量多達 718K）。在韓國，
她的知名度很高，經常出現在 K-Style 和 Style Live 
等時尚電視節目中。而她在 YouTube 的個人頻道，
向大家示範簡單的彩妝和護膚美容視頻，更引來世
界各地粉絲蜂擁點擊。      

她色彩繽紛的形象和幽默的個性，亦引起各大品
牌的注意。（最近關於她的吉祥物是獨角獸還是火
雞於Instagram成為熱門討論話題）護膚行業龍頭
之一的 Estée Lauder 更起用她與 Kendall Jenner並
肩為品牌最新推出的面向年輕人的 Estée Edit 做代
言人。新品牌共有八十二款護膚品和彩妝系列，於本
月在 Sephora 獨家發售。Estée Edit 以千禧一代為
目標，並以消費者的美妝態度進行分類，如前衛類
別的產品，顏色偏向鮮艷搶眼，而自然派的則是透
薄的裸妝顏色。 

我們有幸前往紐約率先一睹新品真身，同時更與
Kim 見面，暢談有關她獨特的化妝造型和標誌性獨
角獸頭髮（這次她以紫色眉毛示人），以及她對下一
個韓國美容風潮的看法。

妳試過最瘋狂的化妝是哪個？ 「
有一段時間，我試過漂白眉毛，沒
化妝的時候看起來就像一個外星
人BB，有時會配上強烈的煙熏眼
妝，就更誇張了。」  

妳的頭髮下一個想染的顏色是什
麼？ 「其實這三年來我幾乎試遍
所有顏色。最近我在YouTube見
到一個很酷的染色技術，它叫水
彩染髮（watercolouring），我
很有興趣。」

怎麼樣的妝最合適妳？ 「我傾向
乾淨清爽的妝容，因為我的頭髮已
經夠搶眼了。然而，我還是會用液
體眼線筆畫貓眼線，還會玩唇色，
例如鮮亮的橙色，更會嘗試不同的
眉色。還有，會塗很多睫毛膏。」 

首爾最新的美容熱潮是什麼？ 「
最近我看見不少商店擺了滿櫃的
馬油產品......」

妳最喜歡 Estée Edit 的哪個
產品？ 「我喜歡前衛類的 Kohl 
Shadowstick 眼影棒，我會用它
來給眉毛上色。還有 Pink Peony 

Overnight Water Pack 睡眠面
膜，感覺很滋潤，超級保濕，我會
將它放入雪櫃增加冰涼感。」 

妳所獲得的最佳美容建議是什
麼？ 「我的母親和祖母總是跟我說
『如果你快樂，你會自信。如果你
自信，你就會美。』她們總是那麼
優雅，從不追趕潮流，永遠知道自
己喜歡什麼，什麼適合自己。但所
有這些建議當中，我覺得最好的還
是『要懂得突出自己的優點。』」 

妳有什麼壞習慣？ 「我有嚴重的
咬指甲習慣，幸好韓國的美甲師
幫我修補了這個壞習所慣帶來的
缺陷！」 

有什麼會令妳感到害怕嗎？ 「當
我去旅行要住酒店，有時會被酒
店的客房嚇壞。」

妳最 近有沒有追看什麼節目？ 
「Sex and the City 重播。」

你早上醒來會做的第一件事是什
麼？ 「我會查看手機上的時間，
看看可不可以再多睡十分鐘。」 

人物： Fernanda Ly
髮色故事：  第一次露面是在 Lo u i s 
Vuitton 2015 秋季時裝天橋上，這個染
著另類粉紅髮色的中澳混血模特兒已經
分別出現過在 i-D Magazine，Vogue 
Japan 和 Teen Vogue 雜誌封面。

人物： Sita Abellan
髮色故事： 這位梳著齊蔭髮型的西班牙
模特兒兼 DJ，最近將頭髮染成火紅橙
色，被流行歌星 Rihanna 欽點，為這位
紅星的音樂特輯「Bitch Better Have 
My Money」擔演其中一角。

人物： Charlotte Free
髮色故事： 這位電了粉紅卷髮的美國人
於染髮大聯盟中大放異彩：她是 Chanel
時裝秀的約定模特兒，還是 Maybelline
的代言人。

人物： Chloe Nørgaard 
髮色故事： 以一頭自制的彩髮於 Rodarte 
2013秋季時裝秀耀眼登場的美國模特兒，
兩季之後，在時裝天橋上看到她已將髮色
已轉成淡粉色和淡紫色。她暗示將會與
Manic Panic 合作推出新產品。

韓國流行時尚指標—模特兒 Irene 
Kim 教妳如何提升美容水平
文 NATASHA BRUNO

網絡紅人 變色魔法 
以下幾名模特兒，將頭髮轉成誇張的顏色
便一舉成名。看看她們能不能為妳下一個
造型帶來一些靈感？

紐約時裝周上的
Irene Kim，Estée 

Edit by Estée Lauder 
代言模特兒 

從頂部開始順時針：ESTÉE EDIT BY ESTÉE LAUDER THE EDIT 
EYESHADOW PALETTE, $60, THE EDGIEST MATTIFIED 
LIPSTICK IN MAROONED, $26, THE BAREST BLUSH IN 
EMBER GLOW, $32, THE EDGIEST KOHL SHADOWSTICK 
IN BLACK VIPER, $26, THE EDGIEST UP & OUT DOUBLE 
MASCARA, $28, SEPHORA.CA

名人專訪

自從 Kendall Jenner 被發現於巴黎時
裝週手提 Dior 全新 Diorever 包包後，
我們對它的思念從未停止過。這樣一個
充滿未來時代感的優雅設計，妳還有什
麼要求呢？  
DIOR DIOR EVER SILVER METALLIZED 
CRINKED LAMBSKIN BAG, $4,800, 
DIOR BOUTIQUES

沒有花卉圖案手袋相配算什麼春天？
經典的鞍形設計永不過時，茶花貼花
圖案帶來強烈的視覺沖擊，這款包包
必能引來超高回頭率。春天，當然要好
好展示春日的氣息。
COACH TEA ROSE  
APPLIQUE SADDLE BAG 23,  
$695, COACH.COM

最近，Gucci 設計師 Alessandro 
Michele 備受時裝界推崇，品牌永恆經
典的雙G標誌圖案 Dionysus 手袋，結
合他別樹一格的設計後，旋即成為時裝
周街頭新寵。
GUCCI DIONYSUS GG SUPREME 
SEQUIN EMBROIDERY BAG, $5,830,  
SAKSFIFTHAVENUE.COM

一個輪廓筆挺的完美手袋，可以令妳的簡
約裝扮盡善盡美。Fendi 全新 Dotcom 
手袋，充滿女人味的外形和內藏可拆卸小
袋，誰會不愛它？況且，妳還可按個人喜
好定製蟒蛇皮或花卉貼花，又或者從眾多
顏色中挑出最合心意的一款。  
FENDI DOTCOM LACE-UP LEATHER 
SATCHEL, $3,780, FENDI BOUTIQUES

這款手袋最適合工作忙碌的女性。將日
常用的大手袋換成華實並重的款式，就
能確保你在辦公室及工餘社交同樣時尚
優雅。柔軟的皮質和搶眼的藍色，長青耐
看，四季適用。
MARNI MAXI STRAP LEATHER 
SHOULDER BAG, $2,160, NET-A-
PORTER.COM

五大設計師品牌春季手袋
無論妳要尋找的是個性設計還是經典款式，2016 年最新春季系列包羅萬有，我們為妳精選出本季最值得投資的五大目標

購物指南

文 RENÉE TSE

GUCCI CHRISTIAN 
DIOR

MARNI FENDI COACH


